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项目简介
P r o j e c t  O v e r v i e w

第一部分

项目概述



项 目 概 述

Aegle X  ——AI驱动的皮肤抗衰①研发平台

核心突破：构建独特的“湿计算”研发体系。

技术路径：深度融合AI与多组学数据，系统性模拟皮肤衰老网络。

研发目标：设计并发现新型抗衰活性因子；产出多靶点系统解决方案。

“科技驱动生命经济”

开发AI+合成生物计算平台

成立1年左右的初创公司

以 AI赋能合成生物研发的创新平台公司
        极因造物由多位北京大学校友发起，致力于开发“湿计算”AI+
合成生物计算平台，在食品、材料、能源、农业等多个方向设立研发
管线，并汇聚相关领域的高校、企业、资本等合作伙伴，共建合成生
物学产业创新生态。

极因造物

 ①本报告所提及的“抗衰”及相关术语，如无特别说明，均特指“皮肤层面的美容与护肤领域抗衰”。



洞察分析
I n s i g h t  A n a l y s i s

第二部分

市场分析

核心命题

研究设计



市场洞察

2023年中国抗衰老市场规模

其中，护肤品抗衰老规模
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市场规模与市场投入
创新商业模式

政策红利持续释放
国家战略重点支持

消费者认知变革
消费群体多元化

AI技术重塑研发范式
技术风险与竞争壁垒

市场容量
• 万亿级赛道持续扩张
• AI研发范式重塑产业逻辑与资本流向
• 抗衰意识觉醒与行为变迁

市场痛点

• 抗衰市场呈现典型的繁荣内卷特征

• 行业面临产业化与商业化的核心困

难

破局契机
• AI制药赛道超30%的年复合增长率
• AlphaFold2破解了蛋白质结构预测

的世纪难题



Aeg le  X产品研发路径

ü 全原子级别的生成式设计

ü 将研发周期缩短至6-12个月

ü 成功率提升至30%以上

ü 实现从单一分子向多组分系统解决方

案的跨越

与传统研发研究范式和初级AI范式对比

【Aegle X核心产品研发路径】



项目核心困境

一个拥有前沿技术但尚未建立商业模式与社会影响力的平台，如何跨越“达尔文鸿沟”，实现从
技术潜力到商业成功的根本性跨越？

核心命题

商业路径如何打通？

项目目前尚未建立完整可行的商业模式，缺
乏清晰的盈利路径和可规模化的收入模型。

如何跨越资金生存危机？

作为研发密集型项目，Aegle X面临持续的
资金压力。

如何快速建立市场影响力？

作为初创项目，Aegle X缺乏行业公信力与
市场认知度。

算法优势如何转为技术壁垒

AI预测与真实生物系统复杂性之间存在天然
差距，生物学黑箱构成了项目的技术风险。



研究设计——如何快速建立社会影响力，并创造新的商业模式



商业模式
B u s i n e s s  M o d e l

第三部分

价值捕获

价值创造

价值传递



商业模式核心逻辑

​​技术和解决方案的提供者 ​​ 品牌方 终端消费者

企业对企业再到消费者的轻资产平台模式



价值创造——客户细分与价值主张

客户群体
创新确定性

速度 •独家 •  突破
信任确定性

证据 • 标准 • 可靠
增长确定性

壁垒• 红利•  生态

产
品
验
证

交付新型活性因子 体外/临床功效验证报告 助其短期建立技术形象

稀缺性、独特性成分 成分机制与品牌故事背书 强化其高端、专业形象

科技升级的产品方案 技术认证与背书 赋能品牌形象重塑

新兴科技品牌(如可复美)

高端小众品牌(如SENSAI)

转型中等品牌(如相宜本草)

合
作
共
建

联合实验室 共同发布行业技术白皮书 深度战略绑定

根据需求定制方案 提供第三方验证报告 成为技术供应商

与对方产业化经验形成互补 完成候选分子的安全验证 扩大双方技术矩阵

本土头部集团(如珀莱雅)

国际创新集团(如欧莱雅)

生物科技公司(如巨子生物)

规
模
化
成
长

授权AI分子设计平台与技术 共同进行品牌推广 共同开拓新型原料增量市场

共创功能食品或个护新品 经验证的成熟配方 助其切入新领域

上游原料供应商(如BASF)

跨行业应用品牌(如Swisse)

价值主张



 �
• 跨学科“尖兵”团队
• 验证5+复合方案
• 构建科研—产业开放式合作网络

�
• 核心AI模型专利（含PCT）
• 自噬激活/端粒维护/ECM再生管线
• 核心复合方案功效提升率1.8×

 �️
• 10000 + 组皮肤多维组学数据
• 功效预测准确率85%+
• 可信存证+证据闭环 → 精准推荐

�
• Aegle X 平台内测阶段成果稳定
• 每周 200+ 配方模拟筛选
• 研发周期缩短70%，支持即插即用

核心资源 (KR) —— 项目的基石与燃料 关键业务 (KA) —— 项目的价值实现路径

• 形式： 联合实验室、独占性IP开发

• 产出： 共享专利、联合品牌、行业白皮书

• 形式： 核心因子授权、标准化复配方案、
SaaS平台接入

• 产出： 授权费、订阅收入、平台分析报告

• 形式： 定制配方开发、功效仿真、柔性生产
支持

• 产出： 独家定制配方、专属功效报告

价值创造——核心资源与关键业务



重要合作方

   

研发与验证联盟

ü 顶尖高校（如北京大

学、西湖大学）；国

际CRO机构。

供应链与生产伙伴

ü 头部原料商（如巴斯

夫）；GMP标准制造商。

渠道与标杆客户

ü 行业头部品牌（如华

熙生物）；新兴科技

品牌（如可复美）。

资本与战略投资方

ü 具备产业背景的战略投

资者。
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价值创造 —— 重要合作



价值传递 —— 渠道通路与客户关系

渠道通路 客户关系

学术高地占领 

数据驱动触达

数字化工具栈

C端心智反哺

信任数字化

流程平台化

生态共赢化

塑造权威

精准链接

高效运营

教育市场

强化口碑

数据反哺

顶刊论文

行业峰会
技术白皮书

客户画像分析 体验式展示

精准定位客户 个性推送

CRM系统 数据分析系统

内容与社交管理平台

极因实验室科普

《消费者抗衰趋势洞察报告》

AI测肤

 成分数字护照（区块链存证）

提供不可篡改的全链路科学背书

 客户在线门户

 实时查看项目进度与数据

合作完全透明

联合创新计划

共享IP与收益

抗衰智库社群

命运共同体

联合发声



IP投放成果——极 小 因 7 日 探 案 日 程

ü 科学内容实现高效用户教育
ü 互动数据精准洞察用户痛点
ü 树立“抗衰专家”技术心智

ü 专业、清晰成用户高频词
ü 科学家IP形象获广泛认可
ü 成功传递智慧抗衰新理念

树立专业权威品牌形象 引爆关注，互动超预期

ü 活动总曝光达20000+
ü 累计点赞互动1000+
ü 收获用户痛点评论500+



价值捕获 —— 利从何来？

三年中性财务预测

25%55%

5%15%

研发

运营

人才

其他

成本比例
盈利模式

一次性授权费 + 里程碑付款
 200-500万元 / 因子

年度授权/订阅费
50-100万元 / 年/客户

单次服务费 | 30-80万元/套

合作合同+销售分成

年度订阅制| 30-80万元/年

500
1500

3500

1800 2200 2000

-2000

0
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4000

第1年 第2年 第3年

净利润 营业收入 营业成本

融资计划
计划融资  3000万

释放股权  20%



商业模式画布

活性因子独家授权（一次性 + 里程碑）
复配方案订阅（年度授权费）
科学数据包（按次收费）
联合研发（前期费用 + 销售分成）

学术会议、行业峰会

平台化合作体验

联合创新 /抗衰智库

营销包、C端溯源

发表学术文章

数字化工具/CRM

复合方案研发

活性因子研发授权

个性化抗衰方案定制

跨学科人才

知识产权与管线

专属数据库 智能平台

6-12 个月研发
独家供给
机制突破

区块链存证、证据闭环
即插即用

动态壁垒
技术红利
生态协同

创新确定性

信任确定性

增长确定性

新兴科技护肤品牌
高端小众品牌
转型中等品牌

本土头部集团
国际集团的创新部门

生物科技公司

上游原料供应商
跨行业品牌

验证期1-3年内

扩张期3-5年内

生态期5年后

55% 人才成本 25%研发成本

5%15% 其他预留市场运营

共建联合实验室
委托功效验证

战略合作 + 严选品控

标杆优先 + 联合研发 
/ 技术授权

引入资本 + 长期协作

顶尖科研机构
国际CRO

头部原料商
国际标准制造商

细分领域领先品牌

产业背景战略投资者



赋能建设
E m p o w e r i n g  D e v e l o p m e n t

第四部分

数字化建设

风险管理



数字化建设核心流程

核心建设内容
ü 涵盖业务数据化、数据资产化、资产价值化技术路径的数据管理基础架构；
ü 搭建数据资产管理规范体系；分阶段完成数字化建设目标。



项目风险管理

项目研发投入强度大；
行业IPO发展路径受阻；

资本市场的顾虑。

AI模型预测可能存在偏差；
皮肤衰老网络的个体差异；

技术快速迭代。

AI合成生物学的市场信任；
科学传播与消费者认知脱节；

供应链上的议价能力。

原料备案的地区差异；
政策持续收紧。

技 术 研 发
风 险 管 理

投 融 资 与
资 本 风 险 管 理

市 场 与 客 户
风 险 管 理

法 规 与 合 规
风 险 管 理

建立设计模型+类器官

芯片协同机制；

追踪各模块进度；

聚焦多靶点协同开发策

略。

绑定技术与融资节点；

建立多元退出路径设

计；

严格控制资金消耗率。

构建科学信任体系；

制定标杆客户示范工

程；

强化技术壁垒。

实时抓取市场监管动

态；

新原料备案前6个月启

动合规审计；

部署区块链溯源系统。



总结展望
S u m m a r y  a n d  O u t l o o k

第五部分

时代使命

战略展望



战略展望

短 期 ： 1 - 3 年 中 期 ： 3 - 5 年 长 期 ： 5 - 1 0 年

• 完成首轮融资，支撑研发运营
• 完成平台优化、产品上市许可
• 获取标杆客户，实现首单收入
• 验证商业化路径
• 建立初步市场影响力

• 实现规模化营收
• 建立联合实验室
• 形成数据-算法-客户回路
• 完成新一轮融资
• 初步建立全流程数字化体系

• 拓展至食品、医疗健康领域
• 推动技术跨行业场景转化
• 进入中亚及全球市场
• 探索前沿，开启新一轮增长曲

线

科 研
投 入

人 才
培 养

技 术
突 破

应 用
拓 展

产品                     项目 中国                   国际平台                     生态



三重时代使命

• 对接国家战略，贡献

科技力量；

• 探索衰老前沿，拓展

应用边界；

• 致力全民健康，创造

社会价值。

• 攻克核心技术，实

现自主可控；

• 布局关键专利，构

筑技术壁垒；

• 树立中国品牌，展

现科技实力。

• 打破行业内卷，确

立科技导向；

• 赋能品牌升级，提

供系统方案；

• 构建产业生态，实

现价值共赢。







——命题4-生命大健康——


